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从《解放日报》商业广告的变化看上海经济的变迁 

——以1949年5月至1956年为例 

段春义 

【摘 要】《解放日报》作为中共中央华东局和上海市委的机关报，从上海解放后第一天出版。它所刊载的广告

印证了新上海经济的恢复与发展，民族工商业的保护与繁荣，国营经济的组建，以及社会主义改造的进行等。可以

说上海解放后至1956年《解放日报》刊登的广告是研究上海那段历史的直观样本。透过广告我们可以看出在中国共

产党领导下上海经济的变迁。 
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1949年5月27日上海解放，翌日，中共中央华东局和中共上海市委的机关报《解放日报》诞生。作为党的机关报，《解放日

报》于5月28日当天即公布《本刊广告刊例》
[1]
，对广告的刊登进行了严格的审查与规范，并严格广告制度，以“业务政治化”

为原则，在广告的取舍方面是以是否有利于国计民生为选择标准
[2]
。本文仅以上海解放后至1956年期间《解放日报》刊载的商业

广告为样本，从中可以看出上海经济的变迁。 

一、《解放日报》广告的变化 

（一）广告中的繁华 

1.广告版粗略统计。上海解放后头三年《解放日报》一直以6-8版为主，其中许多版面会套印广告，并且具有相当的数量，

如1949年各月广告篇幅基本上占整报的30%左右。有时广告甚至占据整版，特别是一些重大节日，会增加版面。1952年，《解放

日报》多期减为4版，同时增产节约运动展开，继之“三反”运动开始，加上“报社领导层对广告意见不一”
[3]
，广告较前减少， 

但是基本上第4版最后半版固定为广告。1953年后，《解放日报》的广告由二栏改为一栏，加之各单位节约刊费的原因
[4]
，广告

明显减少，特别是第四季度广告显著减少。1954年、1955年与1953年相似，但是国营、公私合营品牌的广告占多数，特别是国

营品牌成为绝对的主体。1956年随着全行业公私合营的开展，加上《解放日报》改版，一月广告停止刊登，二月开始接受广告，

但是受之前不刊广告的影响和广告公司的垄断导致广告一直不多
[6]
，最后一版广告栏除一些演出广告外商品广告很少，以国营和

公私合营为主。 

2.广告的分类。《解放日报》广告栏目中的品牌琳琅满目，不计其数，仅1949年11月16日第7版，半个版面就有23个品牌登

报公示商标。那些夺人眼球、图文并茂的商品广告大致可分为五类：烟草类广告，如美丽牌、金鼠牌、双斧牌、飞马牌、中华

牌等；药品化妆品广告，如信谊化学制药厂各品牌、海藻晶、黑人牙膏、双妹等；百货、服装类广告，如回力、宝大祥、白毛

女、永安等；食品饮料类广告，如冠生园、正广和、光明等；还有其他如美国总统轮船、永久牌自行车、扳手牌自行车等。1953

年后，很多在1949年上海解放后头三年经常出现的品牌呈现广告减少迹象，但是出现了许多机器类广告，如国营中国电器公司、

浦江机器厂等。 
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（二）广告的变化 

1.一些品牌性质未变，持续刊登广告。如产品一度畅销国内及东南亚一带的信谊化学制药的广告几乎期期可见，大量的广

告可以看出信谊药厂在当时制药业的规模和地位。而信谊在1954年7月1日前，始终属于私人性质。又如美丽牌和金鼠牌香烟，

都是闻名全国的香烟，由华成烟公司生产。解放初期， 华成保持着私人企业的性质逐步恢复与发展，直至1954年3月。 

2. 许多品牌虽然连续登载广告但是企业性质发生变化。如上海中华烟草公司在1949年11月7日的广告中改称“上海国营中

华烟草公司”，说明企业性质在解放初即发生变化。又如白毛女绒线是中国纺织建设公司（简称中纺）的产品。中纺是官僚资

本，当时在全国纺织工业中占相当比重，接管和改造之后，即组成国营公司， 并在《解放日报》1950年7月1日第三版登载广告

同时声明公司名称改为“国营上海纺织厂”。 

3.一些品牌消失，或结束或退出中国。如美国总统轮船公司的广告在1949年10月之前的《解放日报》上经常可以看到，但

是新中国成立后销声匿迹。又如1950年9月21日第五版有奇异安迪生电器的广告，著有代表美国通用电器的“ge”标志，后来华

东工业部上海灯泡厂登广告声明“奇异安迪生”电器更名为“人民”牌，可见被接收。还有些企业转移至别处， 如1933年创立

于上海并发展壮大的好来药物公司以生产黑人牙膏著称，后移至香港，再无广告。而震旦机器铁工厂无限公司自1949年7月2日

第4版刊登鸡球牌灭火机的广告后， 便再无出现，可见品牌消失。 

4. 许多国营新品牌诞生。在广告版的醒目位置，国营品牌越来越多，并且占据了主导地位，如：华东工业部益民工业公司

食品一厂的光明牌冷饮， 国营中华烟草公司最新出品的中华牌香烟等等。尤其要强调的是，《解放日报》一改之前很少在报头

两侧登载商品广告的作风， 多期将国营品牌的广告登载在两侧醒目位置，如：1950年1月8日登载的双斧、飞马牌香烟；1950年

3月18日和20日登载的永久牌、扳手牌自行车等等。1952后虽然广告总体数量减少， 但是国营品牌的广告都占据着主体地位。 

5.许多品牌广告减少。如佛慈药厂的海藻晶、广生行的双妹化妆品等在上海刚刚解放时广告很多，新中国成立后，广生行

将业务集中到了香港及东南亚， 佛慈药厂后来为支援西北建设移至了甘肃兰州，由此在《解放日报》上的广告大量减少。当然

更多的可能是企业自身发展进入低谷。1952年特别是1953年后，除企业节约刊费等自身原因外，《解放日报》固定广告版面、

“三反”运动以及社会主义改造的进行等也导致了广告的减少。 

二、广告变化背后折射出的经济变迁 

第一，上海产业结构的变迁。刚解放时的上海几乎没有重工业的身影，广告的主角也都是烟草、化妆品、食品等轻工业。

重工业的广告缺乏印证了新中国成立初期上海重工业比重偏低。上海虽是中国最大的工商业城市， 但工业特别是重工业的基础

很薄弱。据统计，1949年，上海轻工业和重工业在全市工业总产值中所占的比重分别为88.2%和11.8%
[6]
。1952年虽然国民经济得

到恢复，但是重工业的提升有限， 重工业产值只占工业总产值的20.9%。这一现象在1953年后有所改观。国营机器生产厂家的

广告逐渐增多， 如1953年1月10日第6版刊登的国营中国电器公司、浦江机器厂等，这些都说明上海产业结构调整， 开始重视

工业特别是重工业的发展。据1956年统计，上海三次产业比重为3.7:55.4:40.9，第二产业结构开始发生比较大的变化， 轻工

业从88.2%下降到70.2%， 重工业从11.8%上升到29.8%。”
[7]
 

第二， 民族工商业的品牌在公私合营前始终占据数量多数。如华成烟公司、信谊化学制药公司等都为私人企业，都是民族

工商业的代表品牌。上海解放前夕，上海各业处于停产半停产状态，工商业的恢复势在必行。中国共产党积极扶持私营工商业，

上海解放后的第六天，中共上海市委和市政府就邀集工商界代表人士90多人召开座谈会，与工商界共同协商，尽快恢复生产。

1950年上海市第一届第三次各界代表会议后，通过调整公私关系、劳资关系，救济失业工人，调整税收
[8]
等，帮助工商业恢复和

发展。公私合营前，《解放日报》的广告版集聚了众多民族工商业品牌， 说明上海解放后处于平稳过渡中， 许多民族工商业

在中国共产党的扶持下得以保全，并继续发展，为上海国民经济的恢复与发展作出贡献。 
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第三，国营经济逐渐占据主导地位，并在国民经济中起领导作用。解放后，国营品牌广告从一开始的星星点点，到逐渐占

据广告版的主体位置，甚至出现在报头两侧，说明了国营经济的建立、发展与繁荣。随着新的国家政权的建立，我们党制定了

“迅速组建社会主义性质的国营经济，使之成为整个国民经济的领导成分”
[9]
的经济方针。如：上海军管会轻工处接管中华烟草

公司， 经过改造成为国营经济，“在卷烟行业内发挥了国营经济的领导作用。”
[10]
1952年上海的国营工业在工业总产值的比重

从1950年的45.3%上升到了56%， 国营工业同公私合营、加工订货加在一起，就占到82.9%，基本掌握了国家的经济命脉
[11]
。而

《解放日报》对国营经济也给予了照顾，“要特别重视国营企业的广告，不论他马上有多大发展， 因为它终归使我们中国走向

社会主义居领导的经济。”
[12]
1953年到1956年，虽然商业广告减少， 但是国营品牌的广告始终占据着主体地位，并且在数量上

也占据了绝对多数，如1955年1月3日第5版、第6版，整版都是国营产品的广告。由此可见，《解放日报》对于扩大国营经济的

影响作出了贡献， 也体现了作为党的机关报的办报方针。 

第四，社会主义改造的顺利进行。1953年后社会主义改造开始， 各企业忙于公私合营进而推进到全行业的公私合营，广告

版出现的商品广告随之减少。在存在的广告当中随处可见“公私合营” 现象，如1953年3月28日第6版刊载的公私合营荣达水泥

工业厂、公私合营启明木业公司；1956年1月13日的报头部位刊登公私合营永安公司获得批准的巨幅照片等等， 都说明上海工

商业的社会主义改造在如火如荼地进行， 上海的所有制结构发生了根本变化。1956年，在全市工业总产值中，国营工业占32.2%，

公私合营工业占64%， 合作社工业占3.3%， 私营工业占0.3%。 

第五，广告纷繁的背后，我们可以看到中国共产党为维护经济的稳定与发展所作出的艰辛努力。上海解放后投机活动猖獗，

中国共产党领导的新政权艰难打击投机，开展“银元之战”、“米棉之战”，反对西方国家的封锁和轰炸，艰难地维持和发展

生产，统一财经，进行工商业的调整，经历了艰难复杂的过程才实现了上海国民经济的恢复与发展， 中华烟草公司解放前是国

民政府的官办企业，但是因经营不善、贪污舞弊，已处于倒闭状态。上海解放后， 军管会接管进行改造， 组建国营经济，才

让中华烟草重新复苏。中国纺织建设公司各厂在解放后三天内全部复工， 但是这已经是由官僚资本的企业变为人民政权接管的

企业， 从领导权交接、财产清点所有权转移，到解决职工工资，再到原料缺乏动力不足，三天实现复工，这其中艰难转变的过

程我们无法从那夺目的广告中看到。1950年，上海工商业发生了“四月危机”，由于坚决执行中央统一财经、稳定金融物价、

调整工商业等重大决策，从1950年6月起，上海的经济情况逐渐好转，工商企业停工歇业户数大为减少，复工开业的日益增加。

到10月份，好转趋势更加明显，10月1日的《解放日报》增至22版，许多企业登报以广告联展形式庆祝新中国成立一周年， 也

证明了上海经济的好转。所以广告只是一种现象，告诉我们上海建国初期经济的恢复与发展， 但是在直观现象的背后，我们还

应探寻更深的本质。 

三、结论 

从1949年5月到1956年《解放日报》琳琅满目的广告中我们看到了上海解放后着手接收帝国主义在华企业、没收官僚资本、

组建国营经济，使得上海经济逐步恢复与发展的足迹； 也看到上海开始向社会主义过渡， 大力发展工业和进行社会主义改造

的成功。但是我们更应该看到的是， 在这繁华广告的背后，实际上透露出共产党人坚持打击投机资本、反对封锁和轰炸维持发

展生产、统一财经、不断扶持调整工商业、组建和壮大国营经济、进行民主改革、开始工业化建设和社会主义改造等等， 不断

面临和克服各种困难的艰难历程。 
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